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Millennials sa nechcu citit na dovolenke ako turisti. Vyhlfadavajo
najma zazitky a neboja sa cestovat sami.

Vyhybaju sa fradiénym dovolenkovym destindcidm, chct zazit dobrodruistvo a oblubuji
lokdlne restaurdcie. Vaésinou nevyuzivaju klasické spésoby ubytovania a niektori cestujo
Uplne sami, pretoze spoznat miestnych ludi je pre nich déleZitejSie, ako priniest si domov
suvenir. Na dovolenku si zvyknU dopredu sporit, sledujo odporicéania socidlnych sieti a
nezaobidu sa bez svojho smartfénu, ¢i tabletu. Aj takto dovolenkuju millennials, generdcia
narodend medzi rokmi 1980 a 2000.

V hotelovych rezortoch plnych turistov s all inclusive stravou by sme ich vela nenasli. Millennials
miluju cestovanie, no maju o nom Uplne iné predstavy, ako starsia generdcia. Podla
zahrani¢nych $tatistik najcastejiie cestuju pretoze chcu zazit nieCo nové a spoznat miestnu
kultUru (86 %). Svoju dovolenku chcU prezit autenticky, a preto pinohodnotny cestovatelsky
zdzitok dotvdra aj lokdina strava a miestne restaurdcie (67 %). SU radi, ked sa citia ako domdci,
nie ako turisti.

Takmer sedem z desiatich (66 %) pritom cestuje s cielom spoznat novych ludi, a preto nie je
nicim nestandardnym, ked sa vyberU dovolenkovat Uplne sami, pripadne sa pridaju k
rovnakym ,sélo" cestovatelom. Skoro polovica (44 %) vyrdza aj za noénou zdbavou a stvrtina
sa pldnuje venovat ndkupom (25 %).

Na cestdch éo najéastejsie

Na rozdiel od starsich generdcii, millennials balia kufre vzdy, ked sa im naskytne prileZitost.
Neobmedzuju sa len na typicky dovolenkové letné a zimné mesiace, ale cestuju celoro¢ne.
Viac ako polovica (61%) pritom chodi na dovolenku v priemere 5-7 krdt do roka, zatial o
starsia generdcia X (65 %) a baby boomers (70 %) len 1-2 krdt roéne.

Vzhladom na svoj obmedzeny rozpocet sa millennials snazia dosiahnut o najlepsi ,,deal” za
ubytovanie qj letenky. Sleduju aj odporicania na socidinych sietach, itaju recenzie a
hodnotenia. Velmi Casto byvaju v hosteloch, alebo vyuzivaju Airbnb. Prdve moznost byt u
miestnych preferuje skoro polovica (44 %), pricom v porovnani s generdciou X a baby
boomers je to viac, ako Stvorndsobok. Pre vacsinu millennials (81 %) je to totiz spdsob, ako sa
dozvediet o danom mieste ¢o najviac.

Na dovolenku si sporia

Millennials maju svoje priority. Moznost cestovat je pre niektorych porovnatelnd alebo
dokonca o nieCo délezite§ia (47 %), ako kupa bytu (42 %), auta (47 %) Ci spldcanie dihov (42
%). Dokonca si kazdy druhy na tento UCel pravidelne odkladd peniaze, ¢o je viac, ako v
ostatnych troch pripadoch.

.Dovolenka je jednym z najcastejSich cielov, na ktoré si millennials pravidelne dopredu sporia.
Pred samotnym odchodom si pritom cestu napldnuju, hotel aj letenky riesia a platia spravidla
vzdy online. Na dovolenke sU ich pomocnikom rézne cestovatelské mobilné aplikdcie, takze
ani pocas nej sa nezriekaju svojich smartfénov*, hovori Marek Supa, CEO 365.



#travel#vacation

Socidlne siete sleduju nielen vtedy, ked si vyberaju miesta, kam vyrazia, ale hlavne pocas
dovolenky. Takmer vietci (93 %) na nich zdielaju svoje aktudine pocity, fotky, vided, alebo
,stories'. Dokonca sedem z desiatich (73 %) postuje minimdine raz za den. A najoblUbenejsie
destindcie? K tym top patria podla mnozstva oznaceni #travel napriklad Londyn, Bendtky, Ci
New York. Nezdlezi na tom, kde vo svete sa millennials prdve nachddzaju, hashtagy
#travel#vacation aich dalsie verzie na socidlnych siefach Idmu rekordy oblUbenosti.

O 365 banke:

Sme banka pre dnesnych ludi. Verime, Ze sicasné technoldgie ndm umozZnuju byf pre klienta naozaj
uZitocnymi. Staci si len zapnut smartfdn. Preto na Slovensko prindSame bankovnictvo, ktoré je postavené
na principe ,,mobile first". V centre vietkého, co robime, je klient. Bankovnictvo budujeme tak, aby bolo
prenho jednoduché, priemné na pouzZivanie a inteligentné. Nasou ambiciou je byt takou bankou, ktoru
budete chciet pouZivat kazdy den. Beta verziu mobilnej a webovej aplikdcie si budete méct vyskusat uz
coskoro. Viac na www.365.bank.
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